EXPUNERE DE MOTIVE

Legea nr. 148/2000 privind publicitatea, cu modificarile si completarile ulterioare,
reglementeaza, printre altele, si publicitatea ca forma de prezentare a produselor
comerciale, in scopul vanzarii acestora.

In ultima perioada mass-media a transmis un semnal de alarma, in sensul ca
existd un vid legislativ care a deschis firmelor un vast teritoriu unde sa-si promoveze
produsele, fie prin campanii ,educative”, fie prin vanzare directa, in gcoli.

Scolile din Roménia au devenit un teritoriu mult ravnit de firmele producatoare de
bunuri comerciale, copii devenind cel mai important public-tint& pentru producatori.

Astfel, cand un produs poate fi folosit de copii, toate armele marketingului, ale
firmelor, sunt indreptate catre acestia. In scoli, copii reugesc cel mai repede sa-i convinga
pe parinti, sa le cumpere produsul respectiv.

De asemenea, copiii, pe cat de repede sunt atrasi de un produs, pe atét de repede
se plictisesc de acesta, astfel cd marketingul stie ca dacd reuseste sa-i cucereasca,
dorinta de a avea acest produs nu-i tine mult. De aici izvordste si dorinta firmelor de a-i
avea clienti.

Putem spune ca@ existd un anumit tip de campanie in scoli, ale firmelor
producdtoare de bunuri care la prima vedere ar avea numai rolul de informare.

Contrar aparentelor, asemenea initiative au avut o latura principala - educatia, dar
si una secundara - promovarea, mai mult sau mai putin subtild, de produse,
transformand scoala intr-un talcioc national.

Fata de cele prezentate, am elaborat propunerea legislativd anexatd, pe care o
supunem spre adoptare, in procedura de urgenta, Parlamentului.
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